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Sosyal aglarin giin gectikce daha popliler hale gelmesi sebebiyle, ¢ok sayida kullanici
stirekli olarak aktif sosyal ag kullanicisi durumundadir. Aktif kullanicilar stirekli olarak
gordiiklerini ve diistindiiklerini paylasmaktadir. Sosyal ag kullanicilar ilgilendikleri
kisileri takip etmekte, mesajlarina yorum yapmakta ve diger kisilere iletmektedir. Bu
sekilde, sosyal aglarda kullanicilar tarafindan fiiretilen cok biiyiik miktarda veri
bulunmaktadir. Bunun yaninda; kamerali cep telefonlari sayesinde metinsel paylasimlar
yaninda goértintii ve video paylasimlari da yapilmaktadir. Bu ¢alismada, sosyal aglarda
metin ve gériintii tabanli anlamsal ¢ikarim ydntemleri incelenmistir. Farkli anlamsal
ctkarim yéntemlerinin, kullanildigi alanlara gére avantajlart vurgulanmigstir. Son olarak
da, bu alanda gelecekte ne gibi calismalar yapilabilecegine dair bilgiler verilmistir.
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Due to the fact that social networks are becoming more and more popular, many users
are continuously active social networking users. Active users are constantly sharing what
they see and think. Social network users follow the people they are interested in, comment
on their messages and forward them to other people. In this way, there is a huge amount
of data generated by users on social networks. Besides; in addition to textual sharing,
image and video sharing are also available through mobile phones with a camera. In this
study, text and image-based semantic inference methods in social networks were
investigated. The advantages of different semantic inference methods are emphasized.
Finally, information was given on what can be done in this area in the future.
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1. Giris (Ayadi, Bouslimi ve Akaichi, 2016). Bununla birlikte;

Sosyal aglar; kullanicilarin sanal ortamda g¢evrimigi
arkadasliklar kurabildigi; durumlarini, ilgi alanlarini,
etkinlik bilgilerini paylasabildigi aym1 zamanda ¢ok
giiclii bir bilgi edinme ve yayma islevi olan bir ¢esit iliski
ag1 olarak tanimlanmaktadir (Akaichi, 2014). Belirli bir
amaca yonelik olarak kurulan sosyal aglar temel olarak
metin goriinii, zaman ve konum bilgilerini icermektedir
(Al-Abad ve dig., 2009). Bu uzaysal-zamansal verilerin
elde edilmesi ve gosterimi; olay tespiti, gorinti
aciklama, capraz medya arastirmasi ve diger bir¢ok
calisma alaninin temellerini olusturmaktadir (Apaydin,
Celik ve Elci, 2010). Sosyal aglardaki metin, goriinti,
zaman ve konum ozellikleri i¢in kullanilan mevcut
yontemler kendi alanlarinda iyi sonuglara ulagsmistir
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cesitli iceriklerde (metin, ses, resim, video) olabilen ¢ok
modlu sosyal ag verileri icin, tiim 6zellikleri birlestirip
bunlari tutarl olarak ifade etmek sosyal aglar alaninda
daha fazla ¢alisma gerektirmektedir (Barnes, 1969).

Bu makale c¢alismasi kapsaminda, literatiirdeki
calismalar hakkinda bilgi sahibi olmak amaciyla sosyal
aglarda metin ve goriintii tabanli anlamsal c¢ikarim
yontemleri incelenmistir. Kullanildig1 alanlara gore,
farkli anlamsal ¢ikarim tekniklerinin avantajlar
belirtilmistir. Ayrica, gelecek calismalarda bu alan ile
ilgili olarak ne tiir calismalar gerceklestirilebilecegi
aciklanmistir.

Makalenin organizasyonu su sekildedir: Ikinci boliimde,
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sosyal aglar konusu literatiir makaleleri ile birlikte ele
alinmistir ve sosyal medya ile farkina deginilmistir.
Ugiincii boliimde, sosyal aglarda anlamsal cikarim
konusuna ve ilgili makalelere yer verilmistir. Dérdiinci
bolimde, elde edilen bulgular agiklanmis ve tablo
seklinde 6zetlenmistir. Besinci boliimde, sosyal aglar
konusu tartisiimistir. Altinci boliimde ise makalenin
sonuglari verilmistir.

2. Sosyal Aglar

Sosyal ag kavrami ilk kez 1954 yilinda Barnes (1969)
tarafindan kullanilmistir. Kavrami literatiire kazandiran
Barnes (1969), sosyal aglar1 metaforik ve analitik olmak
tizere iki boyutlu olarak agiklamistir. Sosyal ag fikrinin
metaforik kullanimi, herhangi bir toplumdaki bireylerin
sosyal baglantilarinin o toplumda nasil dallandigini
vurgulamaktadir (Bontcheva ve Rout, 2014; Bouslimi ve
dig.,, 2017; Demirci ve Sagiroglu, 2017). Sosyal ag
fikrinin analitik kullanimi ise bu dallanmanin agdaki
ilgili  kisilerin davramiglarim1  nasil  etkilediginin
arastirilmasi ile ilgilidir (Barnes, 1969).

Bugiin sosyal paylasim aglar olarak da adlandirilan
sitelerin aslinda haberlesme anlaminda ilk baslangici
ICQ, IRC, Yahoo Messenger ve MSN Messenger gibi
programlardir (Elahi, Karlsen ve Younas, 2010). Ancak
bugiinkii paylasim aglarindan farkli olarak bu
programlar anlik haberlesme i¢in kullanildiklarindan
dolay1 kullanic1 verilerinin kayit altina alinabilecegi
herhangi bir alana sahip degillerdir (Federico, Nestor ve
Oscar, 2012). Giiniimiizdeki sosyal aglarin gelisme
gostermesi ise Web 2.0 doéneminin baslamasiyla
olmustur (Kou, Du, He ve Ye, 2016). Web 2.0,
kullanicilarina ¢evrimigi isbirligi ve paylasim imkanlari
saglayarak insanlar arasindaki iletisim olanaklarini bir
iist diizeye tasimistir (Krishnamurthy, Mahmood ve
Marcinek, 2016). Web 2.0 teknolojisi ile ortaya cikan; ag
giinliikleri, sosyal aglar, resim ve video paylasimi, yer
imi etiketleme gibi ikincil nesil internet hizmetleri en
goze carpan uygulamalardandir (Lu ve Chang, 2014).

Sekil 1’de, sosyal aglarin genel yapisi goriilmektedir.
Sosyal aglar, kullanicilarin her tiirlii metin ve c¢oklu
ortam icerigini paylasip kullanabildigi glinlimiiz
internet ortaminda giin gectikce daha fazla insani igine
cekmektedir (Merler, Cao ve Smith, 2015). Son yillarda
cesitli alanlardaki sosyal ag ortamlarinda goriilen bu
bliytik artis, sosyal uygulamalarin kiiresel odlgekte
yayllimini beraberinde getirmistir (Meiiller, Clough,
Deselaers ve Caputo, 2010). Egitim, haberlesme, saglik,
eglence, akademik ve daha bir¢cok alanda ortaya ¢ikan
farkl sosyal aglar 6zellikle akilli mobil cihazlarin ve
internet imkanlarinin yayginlasmasi ile insanlar
tarafindan aktif bir sekilde kullanilir hale gelmistir
(Qian, Hua, Tang ve Mei, 2014). Sosyal aglarin bu kadar
cok kullanilmasi, sosyal aglari olusturan yapilarin ve
paylasilan iceriklerin incelenip analiz edilmesi
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konusunu giindeme getirmektedir (Thovex ve Trichet,
2013).

Sekil 1. Sosyal Aglarin Genel Yapisi

Sosyal ag ve sosyal medya kavramlari incelendiginde,
esasen farkli anlama sahip olduklari ortaya ¢cikmaktadir.
Sosyal medya bilgi yaymak icin kullanilan bir platform
olmasina karsin, sosyal ag kullanicilarin birbirleriyle
iletisim kurmak icin kullandiklar1 bir platformdur.
Ayrica, sosyal medya tek yonli bir iletisim kanali iken
sosyal aglarda iletisim iki yonlii bir yapiya sahiptir
(Fuchs, 2014).

Gunumiizde Facebook, Twitter, Sina Weibo, YouTube
PatientsLikeMe, Foursquare, LinkedIn, Instagram gibi
sosyal aglar diinyanin en biiyiik veri depolar1 haline
gelmistir (Wang ve Li, 2017). Boylesine biyiik veri
kaynaklarindan verilerin elde edilmesi ve bilgiye
dontstiirtilerek dogru sekilde kullanilmasi biiytik 6nem
arz etmektedir (Wang, Wang, Tang, Liu ve Li, 2015).
Ornegin; markalarin satis ve pazarlama ol¢iitlerinin
belirlenmesinde, sosyal ag paylasimlarindan veri
¢ikarimi onemli bir rol oynamaktadir
(Wickramaarachchi ve Kariapper, 2017). Bu nedenle,
triinleri ve hizmetleri hakkindaki goriisleri 6nemseyen
sirketler sosyal aglar1 takip etmek zorundadirlar (Yu,
Lin, Meng ve Zhao, 2016).

Markalarin sosyal ag hesaplarina kayith iiye sayisi, e-
biilten okunma oranlari, takipgi ve begeni sayilar
sirketlerin kullanabilecekleri sosyal ag verileri arasinda
yer almaktadir (Merler ve dig., 2015). Ayn1 zamanda
sirketler sosyal aglardaki veriler yardimiyla, iiriinleri
veya hizmetleri hakkindaki olumsuz paylasimlardan
haberdar olarak kriz durumlarini uygun kampanyalar
ile firsatlara ¢evirebilmektedir (Apaydin ve dig., 2010).
Bu kapsamda ozellikle biyiik sirketlerin kullandigi
sosyal medya analizi ve ol¢ciimlemesi yapan Google
Analytics, BoomSocial ve BrandWatch gibi bir¢ok
yazilim aracit bulunmaktadir (Demirci ve Sagiroglu,
2017).
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Baska bir 6rnek olarak; bir tilkedeki vatandaslarin hangi
konular1 tartistigl, neleri giindeme getirdigi, nasil yorum
yaptig1 ve nerede bulundugu gibi sorularin cevaplarinin
sosyal aglarda bulunmasi verilebilir (Lu, Wang ve Wen,
2014). Ote yandan sosyal aglar giiniimiizde cesitli
amaglarla kullanicilarin  karakteristik 6zelliklerinin
cikarilmasi ve kisilik tahminlerinin yapilabilmesi i¢in de
olduke¢a 6nemli birer veri kaynag1 haline gelmislerdir
(Thovex ve Trichet, 2013). Bununla birlikte, medikal
sosyal aglarda hekimlerin hastalara ait tibbi goriintiilere
yaptigl yorumlardan ilgili kelimeler ¢ikarilarak bu
kelimeler  goriintiileri  indekslemek icin  de
kullanilabilmektedir (Akaichi, 2014). Ayrica sosyal ag
verilerinin; kullanicilar i¢cin tavsiye sistemlerinin
gelistirilmesi, egitim alaninda degerlendirmeler
yapilmasi, duygu ve diistince analizi, eksik bilgi ¢ikarimi
ve sosyal iligki analizi gibi bir¢ok kullanim alani ortaya
cikmistir (Demirci ve Sagiroglu, 2017).

3. Sosyal Aglarda Anlamsal Cikarim

Bu ¢alismada, arastirma ve yayin etigine uyulmustur.
Sosyal aglarda akilli bilgi erisimi ve veri madenciligi i¢in
semantik teknolojileri kullanma son yillarda ortaya
¢ikan yeni bir arastirma alanidir (Bontcheva ve Rout,
2014). Geleneksel arama ydntemleri; anlam ¢ikarma,
O0grenme ve sosyal arama yoniinde gelisen sosyal ag
akislarindaki daha karmasik bilgi arama islevini artik
tam olarak yerine getirememektedir (Wang ve dig.,
2015). Dikkatli olarak yazilmis bir haber metninin ve
uzun bir web sayfasinin aksine; blyiik o6lcekli, kisa,
icerik bagimli, ¢cok cesitli ve dinamik dogasi nedeniyle
sosyal ag akislar1 bir takim yeni zorluklar ortaya
cikarmistir (Barnes, 1969).

Sosyal agdaki metin ve goriinti verileri diger
platformlardan farkli ¢ok sayida uzaysal ve zamansal
bilgi icermektedir (Lu ve dig., 2014). Farkl icerikleri
(metin, resim, video, vb.) dikkate alarak sosyal aglara
uygun endeksleme ve arastirma yontemleri icin bir
¢ozlim gelistirilmesi kag¢inilmaz olmustur (Barnes,
1969). Iicerik tabanli goriintii erisim sistemlerini
otomatiklestirmek zor bir islem olsa da, 6zellikle son
yillarda bu konuyla ilgili ¢esitli calismalar yapilmaktadir
(Thovex ve Trichet, 2013). Bununla birlikte; mevcut
teknik bilgisayar goriisii, goriintiilerden sadece diisiik
seviyeli gorsel oOzniteliklerin (renk, doku veya ilgi
noktalar1) ¢ikarilmasina izin vermektedir (Federico ve
dig., 2012). Gorintilerin igerigini otomatik olarak
yorumlamak i¢in gereken dogru yontemleri bulmak ¢ok
o6nemlidir (Mteller ve dig., 2010). Bu problem, semantik
alan olarak bilinmektedir (Barnes, 1969).

Semantik teknolojiler, sosyal aglarda insanlarin neden
oldugu asir1 bilgi yiikiiyle daha iyi bas edebilmesine
yardimci olma potansiyeline sahiptir (Elahi ve dig,
2010). Kisilerin bilgi arayis amaglarina uyum saglayan
ve sosyal ag icerigini kisaca oOzetleyebilen otomatik
semantik tabanli yontemler; sosyal ag akislari tizerinden
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bilgi yorumlama ve karar vermeyi
destekleyebilmektedir (Apaydin ve dig., 2010).

Ornegin; medikal bir sosyal agda bircok hekim tibbi bir
goriinti Uzerindeki goriislerini paylasabilmektedir
(Elahi ve dig., 2010). Paylasilan goriislerdeki ilgili
anahtar kelimelerin c¢ikarilmas1 icin otomatik islem
gereklidir (Federico ve dig., 2012). Bu otomatik islem;
metin ve gorintiileri metinsel ve gorsel terimlerle
aciklayacak olan bir model tasarlanarak
gerceklestirilmelidir (Krishnamurthy ve dig., 2016).
Modeldeki metin ve gorunti iliskilerinin baslangicta,
herhangi bir bilgi olmaksizin geri besleme yoluyla
asamali bir 06grenme yontemi ile 6gretilmesi
gerekmektedir (Wickramaarachchi ve Kariapper, 2017).
Daha onceden oOnbilgileri tanimlanmis olan diger
modellerin aksine, otomatik sistemde bilgi kullanici
etkilesimlerinden gelmektedir (Kou ve dig, 2016).
Boylece otomatik sistem Dbilgileri, herhangi bir
cevrimdis1 6grenme asamasina ihtiya¢ duymaksizin
etkilesimler  yoluyla asamali olarak zamanla
gelismektedir (Ayadi ve dig., 2016).

Metinsel ve gorsel yontemler birlestirildiginde, bu iki
icerigin ayni anda kullanilmasi daha iyi goriinmektedir
(Bouslimi ve dig., 2017). Farkli modlar1 otomatik olarak
birlestirmek i¢in iki temel yaklasim vardir; erken flizyon
ve ge¢ fiizyon (Elahi ve dig., 2010). Erken flizyon,
siniflandirmadan 6nce gesitli modlari birlestirmenin bir
yolunu bulmaktir (Meiiller ve dig., 2010). Ornegin;
ozellikler vektorlerle gosteriliyorsa, erken flizyonun
basit bir yolu vektorleri baglamak ya da birlestirmektir
(Yuve dig., 2016). Geg fiizyon i¢in, her modun o6zellikleri
ayr1 ayrt kullanilmakta ve daha sonra giktilar
birlestirilmektedir (Wang ve Li, 2017). Geg¢ flizyon
genellikle; gorsel ve metinsel ozelliklerin
kombinasyonuna dayanan ¢ok modlu bilgi alimina
uygulanan ¢ogu testte erken fiizyondan daha iyi sonug
vermektedir (Meliller ve dig., 2010).

4. Bulgular

Literatiirde, sosyal aglarda anlamsal ¢ikarim yontemleri
lizerine yapilan bir¢ok c¢alisma bulunmaktadir. Bu
boliimde, yapilan c¢alismalardan 06zet olarak
bahsedilmektedir.

Akaichi (2014), doktorlar ve hastalar arasindaki
isbirligini gelistirerek tibbi hatalar1 en aza indirgemek
icin hastalarin medikal goriintiilerinin ve doktorlarin
tibbi inceleme tavsiyelerinin toplandigl bir medikal
sosyal ag dnermistir.

Ayadi ve dig. (2016), diisik seviyeli gorsel gorintii
ozelliklerinin (renk, sekil ve doku 6zellikleri) etkili bir
sekilde birlestirilmesine dayanan icerik tabanli goriinti
elde etme yonteminin medikal sosyal ag ile birlikte
¢alistigl bir yaklasim 6nermislerdir.
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Bouslimi ve dig. (2017), radyolojik isbirlikci bir sosyal
agdan elde edilen ¢oklu ortam bilgisine dayanan tibbi
goruntiileri arastirmak i¢in ¢ok modlu bir arastirma
modeli sunmuslardir. Calismada; tibbi sosyal bir agdaki
gortiintii ile ilgili paylasilan yorumlar metinsel
tanimlamalar oldugu i¢in, ¢ogu durumda tibbi bir soézliik
yardimi ile gereksiz kelimelerin temizlenmesi gerektigi
vurgulanmistir. Ayrica, tibbi bir goriintii lizerine
paylasilan yorumlardaki metinsel ve gorsel terimler
arasinda iliski kurmak i¢in gizli bir anlamsal analiz
yapmislardir. Elde ettikleri modeli,
ImageCLEFMed’2015 ile degerlendirmislerdir.

Tablo 1
Literatlirdeki Calismalarin Karsilastirilmasi
Kullanim Yontem Referans
Alani
Metin Krishnamurthy ve dig. (2016)
Medikal Goriinti Federico ve dig. (2012)
Metin ve Akaichi (2014); Al-Abad ve dig.
Gériintii (2009); Ayadi ve dig. (2016);
Bouslimi ve dig. (2017)
Metin Li ve Chang (2019)
Duygu Gérintii Vglocr;amaarachchl ve Kariapper
Analizi (2017)
Metin ve s
Gériintii Wang ve dig. (2015)
. Elahi ve dig. (2010); Fang, Li, Hu,
Metin Mao ve Shi (2019)
Merler ve dig. (2015); Qian ve dig.
Gorlntii (2014); Du (2018); Zhu ve Cao
Sosyal (2020)
Medya

Apaydin ve dig. (2010); Lu ve dig.
Metin ve (2014); Thovex ve Trichet (2013);
Gorinti Wang ve Li (2017); Sridhar ve

Sanagavarapu (2020)

Zhu ve Cao (2020), anlamsal alt grafikler ve grafik dikkat
agl (SESGAT) ismini verdikleri bir baglanti tahmin
yontemi 6nermislerdir. Du (2018), hisse senedi verileri,
ticaret verileri ve is sozlesmesi verilerini iceren is
verilerini analiz etmek icin sosyal ag analizi
tekniklerinin kullanimina iliskin son {i¢ arastirma
projesinin sonuclarini sunmaktadir.

Fangve dig. (2019), olay analizi icin birlesik bir anlamsal
model d6nermislerdir. Sridhar ve Sanagavarapu (2020),
onerdikleri model sayesinde tweet igeriklerinin
benzerligine dayali bir sosyal etkilesim grafigi
olusturmayi amaglamaktadirlar. Li ve Chang (2019),
kullanic1 tarafindan olusturulan icerikten fikir hedefini
tespit etmek i¢in kural tabanli ydntemi ve anlamsal rol
etiketlemeyi birlestirmislerdir.
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Merler ve dig. (2015), sosyal medyada paylasilan
resimlerden o6zellikle cinsiyet bilgilerini iceren kullanici
ozniteliklerini ¢cikarmak i¢in bir yontem 6nermislerdir.

Wickramaarachchi ve Kariapper (2017), sosyal aga
yliklenen bir goriintii iizerine yapilan yorumlardan
duygu ¢ikarimi yapan bir yaklasim Onermislerdir.
Calismalarinda gizli anlamsal analiz yo6nteminin
genisletilmis ve iyilestirilmis eklentileri ile yeni bir
metodoloji gelistirmislerdir.

Elahi ve dig. (2010), bir sosyal agdaki en etkin kullanici
(merkezi aktor) tarafindan yapilan yorumlari
kullanarak yari1 otomatik sekilde ontoloji tabanh ek
aciklamalar iireten bir sistem dnermislerdir.

Krishnamurthy ve dig. (2016), komorbiditeye (es
zamanli hastalik) neden olan ve ayni anda var olan ortak
kosullarin vurgulandigr akil saghg ve davranissal
calismalar alanindaki giderek artan egilimlerin tespit
edilmesini amaglamiglardir.

Wang ve Li (2017), otomatik goriintii yorumlama igin
MMSHL (Multi-Modal Semantic Hash Learning) adi
verilen ¢ok modlu anlamsal kiime 6grenme c¢ercevesini
onermislerdir. MMSHL; c¢oklu grafik 6grenmeyi, ¢ok
modlu korelasyon 6grenmeyi ve gizli semantik karma
O0grenmeyi eszamanli bir optimizasyon cercgevesine
sorunsuz bir sekilde entegre etmektedir.

Al-Abad ve dig. (2009), Suudi Arabistan'da gogis
kanseri hastalarini egitmek i¢in semantik bir sosyal ag
sistemi kurma fikrini ortaya koymuslardir. Onerdikleri
sistemde sosyal aglarin genel 6zelliklerini anlamsal ag
teknolojilerinin  giici ile harmanlayarak, Suudi
Arabistan'daki gogiis kanseri hastalarinin egitiminde
web uygulamalarinin kullanilmasimi amaglamislardir.
Gogiis kanseri hastalarinin profillerini bir semantik
katmanla zenginlestirerek, akillh arama sorgularinin
hasta icin uygun materyalleri bulmasini
hedeflemislerdir. Sistemlerinin hedefi; gogiis kanseri
hastalarinin birbirleriyle ve dis diinyayla konusmalari
ve iletisim kurmalar1 saglamak, ayni zamanda hastalarin
gogiis kanseri konusundaki farkindaliklarimi artirmak
icin bilgi alisverisinde bulunabilecekleri bir platform
olusturmaktir.

Thovex ve Trichet (2013), turizm icin bolgesel yenilik
platformu baglaminda, dijital markalardan gelen bolge
kullanimlarini temsil etmek ve anlamak amaciyla, sosyal
aglarin anlamsal analizi i¢in bir model ve bir karar
destek sistemi tanimlamislardir.

Federico ve dig. (2012), medikal goriintileme
cihazlarindan alinan iki ve ii¢ boyutlu bilimsel verilerin
depolanmasi, goriintiillenmesi ve analizinde kullanilmak
amaciyla gelistirilmis olan bir dijital veri formati
standardi olan DICOM (Digital Imaging and
Communications in Medicine) goriintiileyicinin
ozelliklerini bir sosyal ag ile birlikte birlestiren ve tibbi
goriintiiler icin isbirlik¢i bir anlamsal agiklama araci
olarak tasarladiklar1 SMITag'1 6nermislerdir.
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Lu ve dig. (2014), sosyal olarak etiketlenen gorsel ve
yazili kelimeler arasindaki korelasyon matrisini
6grenmek icin dogrudan anlamsal analiz yo6ntemi
sunmuslardir. Literatiirdeki geleneksel gorsel sozciik
dizesi (bag-of-words, BOW) gosterimini iyilestirmek
amaciyla ve her bir gorsel kelimenin c¢oklu gizli
konularla iligkili olabilecegi kompakt bir gorsel
sunumun oOgrenilmesi icin gizli anlamsal analiz
yontemini kapsamli olarak incelemisledir. Yaptiklari
calismada, sosyal goriinti siniflandirmasi igin gorsel ve
metinsel kelimeler arasindaki korelasyon matrisini
acikca oOgrenebilen dogrudan bir anlamsal analiz
yontemi gelistirmislerdir.

Wang ve dig. (2015), hem gorsel icerigi hem de
resimlere iliskin yorumlari, altyazilari vb. gibi baglamsal
bilgileri dikkate alarak biiylik 6lcekli sosyal medya
goruntiilerinden insani duygulari anlama sorununu
incelemislerdir.

Apaydin ve dig. (2010), farkli alanlardaki bilgileri iceren
anlamsal tabanl bir model énermislerdir ve bu modeli
deneyimler arasindaki goriinti iligkilerini aragtirmak
icin kullanmislardir. Onerdikleri modele sosyal aglarda
bilgi paylasimi icin Semantic Image Retrieval Model
(SIRM) ismini vermislerdir.

Apaydin ve dig. (2010) ek olarak, sosyal ag kullanicilari
arasindaki deneyimleri paylasma gereksinimlerini
karsilamak amaciyla énerdikleri modelin uygunlugunu
ve kullanilabilirligini gostermek i¢in bir "Visit to zoo"
senaryosuna odaklanmislardir. Hayvanat bahgeleri icin
tasarlanmis olan bu senaryo, bir sosyal agin kullanicilari
arasinda  deneyim  paylasimi  gereksinimlerini
karsilamak icin ontoloji tabanli modelin uygunlugunu ve
kullanilabilirligini gosteren bir vaka ¢alismasidir.

Qian ve dig. (2014), sosyal goriintileri farkli anlamsal
cikarimlarla yeniden sekillendirmeye yonelik bir
yaklasim onermislerdir. Belli bir goriintiiniin son etiket
listesini belirlemek icin, bir etiketin gorilntii ile olan
iliskisini ve anlamsal karsiliklarin1 6nceden belirlenmis
etiketlerle birlestirmektedirler. Tablo 1'de, literatiirde
yapilan calismalarin 6zet olarak kullanildigi alan ve
yontemlere gore karsilastirilmasi gorilmektedir.

5. Tartisma

Cok sayida kullanicinin siirekli olarak aktif sosyal ag
kullanicis1 durumunda olmasi, sosyal aglarin her gecen
giin daha popiiler hale gelmesine yol agmistir. Sosyal
agda, aktif kullanicilar siirekli olarak gozlemlerini ve
diisiincelerini paylasmaktadirlar. Bu c¢alisma, sosyal
aglarda anlamsal ¢ikarim {izerine bilgi sahibi olmak
isteyen arastirmacilar icin yol gosterici niteliktedir.
incelenen makalelerde gelen olarak tibbi veri, sosyal
medya verisi, forum paylasimi vb. platformlar igin
yontemler ele alinmistir. Bahsedilen literatiir
calismalari incelenerek, farkl alanlar icin yeni anlamsal
cikarim yontemlerinin tasarimi bu makale temel
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alinarak yapilabilir.

6. Sonuglar

Sosyal ag kullanicilar;; genel olarak ilgi duyduklar
kisileri takip ederek mesajlarina yorum yapmaktadir.
Boylece, sosyal aglarda kullanicilar tarafindan iiretilen
¢ok biiyiik miktarda veri ortaya cikmaktadir. Bunun
yaninda; kamerali cihazlar yardimiyla sadece metinsel
paylasimlar degil, goriinti ve video paylasimlarn da
yapilmaktadir. Bu makale ¢alismasinda, sosyal aglardaki
¢ok biiyiik miktarda veriyi anlaml hale getirmek igin
kullanilan metin ve gorinti tabanli anlamsal ¢ikarim
yontemleri incelenmistir. Metin ve goriinti tabanlh
anlamsal ¢ikarim yoéntemlerinin kullanildig1 alanlara
gore avantajlar1 agiklanmistir.

Arastirmacilarin Katkisi

Bu arastirmada; Siimeyye Bayrakdar, bilimsel yayin
arastirmasi, makalenin  olusturulmasi, sekillerin
hazirlanmasi; Ibrahim Yiicedag, analizler, makalenin
sonuglarinin hazirlanmasi, sonuglarin degerlendirilmesi
konularinda katki saglamislardir.
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